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قراردادھای توزیعماھیت حقوقی و کارکردھای اقتصادی 
قاسمی1 محسن

 چکیده

ساسی حقوق توزیع به اقراردادهاي توزیع است که ازعناصر ،یکی از مهمترین ابزارهاي نظام توزیع کالاها و خدمات
درعین آثار رقابتی –دها هاي حاصل از این نوع قراردارود و به سبب پیامدهاي ضدرقابتی و انحصارزایی که شبکهشمارمی

ی قرار گرفته و دراین میان، آورد، مورد توجه روزافزون کشورهاي غرببه همراه می-و کارایی اقتصادي غیرقابل انکار خود
ت این نوع قراردادها و اي در کنترل و هدایقواعد حقوق رقابت با اعمال موازین و اصول آمره خود، نقش تعیین کننده

أمین بهینه نیازهاي اقتصادي هاي قراردادي توزیع در تابتی آنها درعین حفظ و ارتقاء کارایی شبکهکاهش مؤثر آثار ضد رق
اي حقوق اتحادیه تابخانهکدست آمده از منابع هاي بهکند. این نوشتار  که حاصل مطالعه تحلیلی دادهشهروندان ایفا می

دایش و کارکردهاي اقتصادي است و ماهیت، انواع، فلسفه پیاروپا و برخی کشورهاي اروپایی در زمینه قراردادهاي توزیع
ین نتیجه رسیده است که امورد تحلیل و تبیین قرارداده به ،این نوع قراردادها را با هدف توسعه نظام حقوقی ایران

نحصارزا، الحاقی وا،يگانه خود که به عنوان یک قرارداد معوض تجاري چارچوب عمودقراردادهاي توزیع در انواع سه
کند، ساماندهی و تنظیم می،توزیع محصول یا محصولات معینی را دریک بازه زمانی معین اما نسبتاً طولانی و یا نامحدود

، 44م مندرج در مواد بایست بر اساس قواعد عایک قرارداد نامعین است که می،در وضعیت کنونی حقوق موضوعه ایران
از ،اي ضد رقابتی) از حیث شروط انحصارز1386قانون اساسی (مصوب 44اصل ي کلیهاقانون اجراي سیاست62و 45

راردادهاي توزیع به عنوان قسوي شوراي رقابت  مورد کنترل و نظارت دقیق قرار گیرد و شاید بهتر باشد رژیم حقوقی عام 
فظ انعطاف پذیري ازحیث باح-شامل تعریف عام، شرایط تشکیل، آثارعام واسباب پایان این نوع قرارداد-یک عقد معین 

در ،وب قواعد آمره حقوق رقابتتعیین انواع گوناگون قرارداد مزبور وآثاروشرایط انحلال آن بر اساس توافق طرفین در چارچ
قانون تجارت ایران پیش بینی گردد.

ضد دهايکارکردهاي رقابتی، کارکر،شبکه قراردادهاي توزیع،حقوق توزیع، حقوق رقابتها:کلیدواژه
رقابتی

مقدمه
                                                

ایران،واحد تهران مرکز، تهران،. استادیار دانشکده حقوق دانشگاه آزاد اسلامی1
Email: mghjur1970@gmail.com



122

دوره
5

، شماره
17

 ،
زمستان 

1
140

فصلنامه علمی تخصصی دانشنامه
هاي حقوقی

هاي اقتصادي، به حداکثررساندن رفاه اقتصادي اعضاي جامعه و راهبري آنها هدف نهایی تمام نظام
از ،درجهت ارتقاء استانداردهاي زندگی و دستیابی به الگوي زندگی شایسته براساس هنجارهاي حاکم

طریق توزیع بهینه و منصفانه منابع اقتصادي میان شهروندان است. وانگهی روشن است که   هدف 
نهایی عملیات تولید و واردات کالاها و خدمات، فروش کالاها و خدمات به مصرف کننده نهایی وکسب 

و کشاورزي و سود است، اما در جوامع گسترده و پیچیده امروزي، عرضه مستقیم بیشتر تولیدات صنعتی 
برخی از خدمات به مصرف کننده نهایی، عملاً ناممکن و یا بدون توجیه اقتصادي است و فرایند توزیع 

فروشان هستند، تکمیل معمولاً از طریق یک یا چند واسطه که خریدار و فروشنده عمده و درنهایت، خرده
چنان اي)، جایگاه و حضور آنجیرههاي زنفروشان بزرگ (سوپرمارکتشود.در این میان امروزه خردهمی

مؤثري در بازارهاي مصرف دارندکه عموم تولیدکنندگان و واردکنندگان خواهان انعقاد قرارداد مستقیم با 
شوند و در همین راستاست که قرارداد همکاري میان آنها آنها براي عرضه محصولات خود به بازار می

نام دارد.1»قرارداد توزیع«شود که مدت بسته میطولانی یا میانبراي مدت
بدیل و کارآمدي هستند که در فرایند عرضه کالاها و برخی قراردادهاي توزیع ابزارهاي حقوقی بی

کنند و شبکه نقش اصلی را ایفا میخدمات به بازارهاي مصرف و فروش آنها به مصرف کنندگان نهایی،
دارد که 2»عاملیت تجاري«ی نسبت به روش قدیمی هاي محسوسآورند برتريوجود میتوزیعی که به

فرماي تولید یا واردکننده  عمده، فروش بگیر یا خویشدر آن، اشخاصی به عنوان نماینده حقوق
گیرند و نوعی عرضه مستقیم کالا به مصرف کننده نهایی محصولات را به نام و حساب وي برعهده می

ر و محدود به برخی انواع کالاها و خدمات شده است.شماآید که البته امروزه کمبه شمار می
ید و کارآمد در بازار درعین کارکردهاي بسیار مف-با این همه، ازآنجا که گسترش قراردادهاي توزیع  

و انحصارزا نیز داراي آثار منفی ضد رقابتی   -عرضه و فروش محصولات گوناگون صنعتی و کشاورزي
هور و درحال توسعه وپایی و آمریکا و نیز کشورهاي داراي اقتصاد نوظهست، کشورهاي غربی اعم از ار

ه و کنترل این دسته از اي براي اداردر آسیا و آمریکاي جنوبی را برآن داشته است که نظام حقوقی ویژه
راي تدابیر حمایتی، قراردادهاي چهارچوب، وضع کرده و به اجرا درآوردند با این هدف که از طریق اج

گرانه اقتصادي خویش را بهتر ایفا نمایند.و نظارتی  نقش تنظیمارشادي 

                                                
1. Distribution Agreement / Contrats de distribution
2. Commercial Agency/Agence Commerciale
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د ندارد و قراردادهاي اما درحقوق موضوعه ایران چنین نظام ویژه حقوقی نه در قانون و نه در عرف وجو
عیت دریک اقتصاد توزیع چندان شناخته شده نبوده و فرصت رواج و توسعه پیدا نکرده است و این وض

عمده، میانی فروشندگان،واردکنندگان عمدهآشکاري است که تولید کنندگان ودرحال توسعه خلأ
انه حقوقی هاي توزیع درسایه یک سامکنندگان نهایی را از مزایاي شبکهفروشان و مصرفوخرده
گرکارآمد، محروم کرده است.تنظیم

وزیع پرداخته شده تدهاي از آنجایی که در ادبیات حقوقی کشورمان به ندرت به بررسی و تحلیل قراردا
قراردادهاي فرانشیز تر است و اندك شمار آثارتألیف یا ترجمه شده موجود نیز به برخی انواع آن که بیش

فلسفه پیدایش واند، تحلیل و تبیین ماهیت، جایگاه صورت جزئی و از دیدگاه خاص پرداختهاست به
هاي که دارد،  از گامدادها صرف نظر از انواعیقراردادهاي توزیع و کارکردهاي مثبت و منفی این قرار

بیین  قواعدواحکام تنخستینی است که براي فراهم آوردن زمینه نظري (دکترینال) لازم براي تحلیل و 
راردادهاي توزیع و قدر راستاي توسعه نظام حقوقی ایران در حوزه -و آثارمشترك قراردادهاي مزبور 
آید.ضروري به نظر می  -ق توزیع در این سرزمینتدوین و استقرار نظام جامع حقو

اي حقوق خصوصی رشتههاي میاناز این رو در ابتدا، مفهوم وماهیت  حقوق توزیع به عنوان یکی از شاخه
گردد ودر ی واقع میشود، سپس مفهوم، ماهیت و انواع قراردادهاي توزیع مورد بررسو عمومی تبیین می

اهد شد.دادها و مزایا و مخاطرات آنها مورد تحلیل واقع خوپایان، کارکردهاي این قرار

1شناخت حقوق توزیع-1

ي،  به تبیین ي حقوق اقتصادهابه عنوان یکی از شاخهپس از تعریف حقوق توزیع،در این بخش
شود. ي حقوقی معاصر پرداخته میهاعلت پیدایش آن در نظام

مفهوم حقوق توزیع-1-1
(مکانی) و فیزیکیاي از عملیات حقوقی و مادي است که نقل و انتقال حقوقیمجموعهطورکلی،توزیع به

بخشد.اي را تحقق میاي و غیرحرفهکنندگان ومصرف کنندگان حرفهکالاها و خدمات میان توزیع 
به تعبیر دیگر، توزیع، فرایندي است مشتمل بر چند مرحله از اعمال حقوقی و فیزیکی که از تولید یا 

                                                
1. Droit de distribution/ Distribution Law
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واردات کالاها و خدمات شروع شده و با گذر از حداقل یک مرحله میانی و واسطه،  این کالاها یا خدمات 
ک تولیدکننده یا واردکننده رساند. بنابراین در این فرایند،  حداقل یرا به دست مصرف کننده نهایی می

و یک مصرف 2که اولین توزیع کننده نیز هست، یک توزیع کننده واسطه (میانی)1عمده (تأمین کننده)
هاي توزیع کننده که خریدار کالا یا خدمات از تأمین وجود دارد، گرچه در عمل، واسطه3کننده (نهایی)

که مصرف کننده -ا به حلقه آخر یعنی خریدار نهاییکنند تبوده و آن را میان خود بازفروش میکننده
متعدد هستند .باید توجه داشت که ،برسد-خردنهایی است و کالا یا خدمات را براي بازفروش آن نمی

گیرد اي که در آخرین مرحله فرایند توزیع قرار می»مصرف کننده«به واژه » نهایی«اضافه کردن وصف 
کاربردن آن در محصولات که کالا یا خدماتی را براي به-ن میانیبدین خاطر است که مصرف کنندگا

هاي دیگر (بعدي) زنجیره توزیع و درنهایت فروش به آخرین تولیدي خود و سپس فروش آن به حلقه
از   -هاي میانی فرایند توزیع قرار دارندخرند و در حلقهخریدار که همان مصرف کننده نهایی است، می

ي حقوقی معاصر است که برخی آن هااي نوپیدا در نظامشوند. و اما حقوق توزیع، شاخهاین گروه متمایز 
حقوق ،حقوق رقابت، حقوق مصرف،حقوق تجارت،را ترکیبی ناهماهنگ از حقوق قراردادها

هاي رسیدگی به دعاوي جمعی و مبتنی بر عناصر اجتماعی(حمایتی ورفاهی: کار وتامین اجتماعی)، آئین
اي توزیع اند که  نظام حقوقی حاکم بر فعالیت حرفهبا محوریت توزیع کالاها و خدمات دانستهاقتصادي 
هاي سنتی حقوق تجارت به شمار آورد.هاي حقوق اقتصادي است و نباید آن را از شاخهو از شاخه

(Ferrier, 2012 : n.6 – Müller,  2013 : 61-62  -Mainguy, 2013 :.4-5 - Dutilleul et Delebecque, 1991 : 
n.924,p.679)

است که 4اي از نظام حقوق اقتصاديحقوق توزیع به عنوان یک نظام (سیستم)، شاخه،به دیگر سخن
از مجموعه مفاهیم، نهادها و قواعد حقوقی حاکم بر فرایند توزیع کالاها و خدمات تشکیل شده است و 

است، ثانیاً » قرارداد«بزار اصلی تنظیم روابط حقوقی اشخاص از آنجا که اولاً دراین فرایند غالباً طولانی، ا
از نخستین عرضه کننده (اولین فروشنده که تولید یا واردکننده است) گرفته تا توزیع کنندگان بعدي،  
همگی در رقابت با یکدیگر و در رقابت با اشخاص خارج از شبکه توزیع خود هستند و ثالثاً درمرحله آخر 

اي قرار دارد که نیازمند حمایت حقوقی است و درعین حال کارگران و کارمندان صرف کنندهاین فرایند، م
                                                

1. Fournisseur
2. Intermédiaire
3. Consommateur final
4. Droit économique/ Economic Law
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اند، مفاهیم، نهادها و هاي حقوق کار و حقوق تأمین اجتماعیکننده، مشمول حمایتهاي توزیعشرکت
تماعی کننده و حقوق کار و تأمین اجقواعد حقوقی قراردادها، حقوق تجارت، حقوق رقابت، حقوق مصرف
که هنوز به هماهنگی مطلوب اندحول محور فرایند  توزیع در سامانه  حقوقی نوظهوري گرد هم آمده

نرسیده و درحال رشد و توسعه است.

علت پیدایش حقوق توزیع-2-1
بدین سوي) توزیع کالاها و خدمات، تبدیل به 1950از ابتداي نیمه دوم قرن بستم میلادي (سالهاي 

از تولید و مصرف شده است و فاصله پدیدارشده میان عرضه کنندگان و مصرف کنندگان فرایندي مستقل
آید . این پدیده حرفه اي از یک سو و مصرف کنندگان نهایی از سوي دیگر، عامل اصلی آن به شمار می

یکی از موجب بیگانه شدن بازیگران بازار از یکدیگر و قطع ارتباط و رابطه حقوقی مستقیم آنها به عنوان 
پیامدهاي انقلاب صنعتی و رشد و توسعه گسترده اقتصادي شده است که تولید انبوه انواع گوناگونی از 

گیر مصرف فردي و گروهی رشد چشم،کالاها و خدمات را در ابعاد بسیارگسترده و پرشمار در پی داشته
ناپذیر ساخته د تا مصرف اجتنابها را در زنجیره تولیکالاها و خدمات متنوع را دامن زده و ظهور واسطه

است.  بدین ترتیب، فرایند مستقل توزیع به سبب کارکرد جدید و بسیار مؤثر و حیاتی که در اقتصاد قرن 
شود، کارکردي که بیستم داشته و در قرن حاضر نیز درحال تداوم و رو به رشد و توسعه است، توجیه می

منطق جریان مبادله و نقل و انتقال حجم بسیار 1ي آینده)،مبتنی بر منطق آینده نگري(برنامه ریزي برا
است و 2گذاري و تأمین منابع مالیگسترده و انبوه انواع گوناگونی از کالاها و خدمات و منطق سرمایه

را تبدیل به حلقه واسطه ضروري میان جامعه تولید و جامعه مصرف کرده است.3جامعه توزیع
(Malaurie et Aynès , 1988 : n.822,p.373-  Mainguy, op.cit, pp.5-6 )

مسأله تنظیم آن بلافاصلهاقتصادي، رابطه جدید و یک فرایند نو و مستقلاست که با پیدایش یکروشن
عنوان کند و بهظهور میتوزیعحقوق که نظاماینجاستشود و در میحقوقی این نهاد جدید مطرحو مدیریت

گردد. ویژگی از حقوق اقتصادي که درحال توسعه و تکامل است، مطرح میاي رشتهیک شاخه میان
عرضه رشته براساس منطقاقتصادي نهادها و قواعدحقوقی ایناقتصادي این شاخه جدید، مستلزم تحلیل

                                                
1. Anticipation
2. Financement
3. Société de distribution
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حقوقی نوظهور، قراردادهاي توزیع نظامترین مؤلفه اینفایده است و بنیادي-و تقاضا و محاسبات هزینه
ها و انواع آنهاوکارکردهاي این نوع قراردادها خواهیم در ادامه به بررسی و تحلیل ماهیت، ویژگیاست که
پرداخت.

ماهیت و انواع قراردادهاي توزیع،مفهوم-2

بررسی بخش بهاینمعاصر، در ي حقوقیهاآن در نظامپیدایشحقوق توزیع وعلت از تبیین مفهومپس
پردازیم.توزیع میعنوان عنصراساسی حقوققراردادهاي توزیع بهتحلیلی مفهوم، ماهیت و انواع

تعریف قراردادهاي توزیع-1-2
ویژه به،قرارداد توزیع، عنوان مشترك انواع قراردادهایی است که براساس قواعد و موازین حقوق توزیع

تی و تجاري (و یا اي از خرید و بازفروش متوالی برخی تولیدات و محصولات صنعحقوق رقابت، زنجیره
، از طریق تشکیل یک قرارداد 1ايصورت شبکهبرخی محصولات کشاورزي وخدمات فنی) را غالباً به

متعدد براساس ضوابط و شرایط مقرر در قرارداد مزبور، ساماندهی 3و انعقاد قراردادهاي اجرایی2چارچوب
کند. به بیان دیگر، قراردادهاي چارچوبی که شرایط و ضوابط انعقاد مستمر قراردادهاي خرید و فروش می

آینده میان تأمین کننده (تولید یا واردکننده) و توزیع کننده و سپس میان توزیع کننده و مصرف کننده را 
کنند، قراردادهاي توزیع نام دارند.میمقرر 

هاي فروش و اهداف و این قرارداد چارچوب حاوي سیاست تجاري معینی است که ناظر به تعیین روش
م اجراي مفاد قرارداد مقاصد خاص مورد نظر طرفین است و تمام قراردادهاي اجرایی آینده را که در مقا

کند.نی هدایت و راهبري میچارچوب منعقد خواهند شد، براي یک مدت طولا
(Cornu,2008 : 320- Grilc, 2010 : 95–126- Dutilleul et Delebecque, op.cit,n.925, p.680- Huet, 
2001 :n.11596, p.527)

تعریفی که از قراردادهاي توزیع ارائه شد درواقع بیانگر مفهوم عرفی این نوع قراردادها در رویه تجاري و 
ن در برخی از کشورهاي اروپایی همچون فرانسه، آلمان، انگلیس، ایتالیا و اتحادیه عرف خاص بازرگانا

                                                
1. En réseau/ In Network
2. Contrat/ Cadrer
3. Contrats d ̓application
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دهنده حقیقت عرفی قراردادهاي مزبور است، زیرا در این کشورها قراردادهاي توزیع، فاقد اروپایی و نشان
آید.تعریف قانونی است و از عقود نامعین به شمار می

  (Gheur and Petit, 2011 :11-230- Müller,  op.cit  , p.63-  International Bar Association , 2014 : Volume
1 , pp.1-50,  2016 : Volume 2 ,pp.1-42 – Ronzano,  1995 : 413-419 -  Entreprise europe network, 2011 : 
1-20 - Dutilleul et Delebecque, op.cit,n. 889,p.644 به بعد1378:1/040اشمیتوف،  )    

نعقاد قراردادهاي تواند مبناي عمل در ااین مفهوم عرفی در حقوق ایران نیز قابل پذیرش است و می
ا قواعد حقوقی آمره بتوزیع براساس قواعد عمومی قراردادها واقع گردد، زیرا متضمن هیچ عنصر مغایر 

کارگیري یک ر بهدوبناء عقلاء (قوانین امري، نظم عمومی و اخلاق حسنه) نیست و مصداقی از سیره 
رت پذیرش جریان در صو-10،223مواد (آید.عقد نامعین براي تنظیم روابط حقوقی خود به شمار می

قانون مدنی)975و   -آن در شبهات حکمیه

ماهیت قراردادهاي توزیع-2-2
ه آنها را درمیان کقراردادهاي توزیع  به عنوان یکی از عقود معوض تجاري، داراي خصوصیاتی هستند

کند:د میدیگر قراردادها اعم از معین و نامعین، متمایز و داراي کارکردهاي منحصربه فر

قرارداد چارچوب  -2-2-1

گر قراردادهاي خرید و فروش متوالی و متعددي هستند قراردادهاي توزیع، ابزار تنظیم کننده و هدایت
ید، زیرا حاوي ضوابط و شرایط لازم الاتباع در این قراردادها اي استمراري، منعقد خواهد گردکه در آینده

ا مدت طولانی کنند . به همین سبب است که اولاً قراردادهاي توزیع مستمر (ببوده و آنها را کانالیزه می
گیرد را هایی که درقالب قراردادهاي توزیع، صورت میو یا حتی بدون مدت) بوده و ثانیاً خریدوفروش

اند، زیرا مصادیق اجراي مفاد این قراردادها بوده و استقلال ندارند.نام نهاده1ي اجراییقراردادها
( Malaurie et Aynès , 1988 : n. 826, pp.376-377- Dutilleul et Delebecque, op.ci,n.925, p.680-  Ghestin , 
1997 : 13-23-   Sayage,1994 :T.1, pp.62-94  - Pollaud-Dulian et Ronzano, 1996 :180-210  )

2قرارداد  الحاقی-2-2-2

شود و توزیع کنندگان مفاد قراردادهاي توزیع غالباً توسط تولیدکنندگان یا واردکنندگان عمده تنظیم می

                                                
1. Contrats d ̓application
2. Contrat d ̓adhésion/ Adhesion Contract
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در تعیین شرایط و ضوابط خریدوفروش محصولات موضوع قرارداد، نقش چندانی ندارند، زیرا طرف 
قعیت برتر و مسلط اقتصادي است و ایشان به ناگزیر باید که فعالیت تجاري مقابل آنها اصولاً داراي مو

خود را بر پایه و اساس سیاست تجاري تولید یا واردکننده عمده (تأمین کننده) سامان دهند. به همین 
گیرند . البته این اقتصادي قرار می1سبب است که توزیع کنندگان در وضعیت وابستگی و عدم استقلال

کند زیرا طرفین آن داراي منافع ، قراردادهاي توزیع را فاقد طبیعت یک قرارداد واقعی نمیوضعیت
کنند (تشکیل، حفظ وتوسعه شمار مشترکی هستند که براي نیل به آن اقدام به انعقاد چنین قراردادي می

2اند.م نهادهمشتریان دائمی) و به همین خاطر است که برخی، قراردادهاي توزیع را مشترك المنافع نا

(Dutilleul et Delebecque , op.cit,n.927-928, pp.681-683 , Huet, op.cit,n.11596, p.527- Lefebvre, 2003 :
441-491- Grignon, 1999 :127 et s- Plantamp,1990 :177 et s)

قراردادعمودي    -2-3-2

هاي ناهم سطح و متفاوت (از حیث بنگاه، قراردادهایی است که میان 3ي عموديهامقصود از توافق
برند و شهرت تجاري)  در زنجیره تامین و عرضه کالاها یا خدمات مورد ،قدرت اقتصادي، دانش فنی

شود و نیاز در یک بازار معین با هدف همکاري در راستاي نیل به مقاصد مشترك اقتصادي  منعقد می
هاي فروتر از سوي آنها  شده و در عین حال ت  بنگاههدایي فراتر، موجب کنترل  وهاموقعیت  بنگاه

ممکن است زمینه  الحاقی شدن قرارداد و ضد رقابتی شدن آن را نیز  فراهم کند. قراردادهاي توزیع از 
سو  و توزیع کنندگان میانی و خرده این جهت که اصولاً میان تولیدکنندگان یا وارد کنندگان عمده از یک

ي عمودي است که کنترل و تعدیل آنها،  هاشود از مصادیق بارز توافقر  منعقد میفروشان  از سوي دیگ
رود.  ي جدي  نهادهاي مقررات گذار و تنظیم گر در حقوق اقتصادي معاصر به شمار میهااز  دغدغه

(Lorenz, 2013: 158-177 - Colino, 2010: 15-34 اپور، و بابيرویش–75-77: 1393،يجعفرزاده و انصار    -
1390 :14-12 )

4محدودکنندهوانحصارزاعتیطب-4-2-2

طبیعت شبکه قراردادهاي توزیع مقتضی نوعی محدودیت وتقیید از حیث برخی شرایط خرید و فروش 

                                                
1. Etat d ̓indépendance économique
2. Contrat d i̓ntérêt  commun
3. Vertical Agreement
4. Nature exclusive
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هاي معامله و دامنه مکانی آن، محل عرضه و فروش، شرایط کارمندان (همچون قیمت بازفروش، طرف
فروش، گارانتی محصولات، حجم حداقل و حداکثر خریدوفروش و.....) است توزیع کننده، خدمات پس از 

زیرا درغیر این صورت تأمین کنندگان نخواهند -شودهاي عمودي تعبیر میکه از آنها به محدودیت-
هاي تجاري خود را اعمال کنند و حتی توزیع کنندگان نیز به نوعی از ویژگی انحصارزاي توانست سیاست

آوري براي رقابت آزاد حداکثري تواند پیامدهاي زیانبرند . البته این ویژگی بارز میها سود میاین قرارداد
رقباي تجاري ودیگر ،و شفاف در بازار برخی کالاها و خدمات داشته باشد و منافع مصرف کنندگان

وزیع که از فعالان اقتصادي بازار را مورد آسیب جدي قرار دهد. به همین سبب است که قراردادهاي ت
تر بازار (تأمین شده از سوي بازیگران قويها و قیود تحمیلو متضمن محدودیت1دسته توافقات عمودي

هستند به دقت از سوي نهادهاي عمومی 2تر یعنی توزیع کنندگانکنندگان) بر فعالان سطوح پایین
ف کننده، کنترل و پایش تنظیم کننده بازار و در قالب قوانین و مقررات حقوق رقابت و حقوق مصر

شود.می
(Huet, op.cit,n.11596,  p.527 – Dutilleul et Delebecque, op.cit, n.929,pp.683-684)

3پیچیدگی، تحول  و تنوع-5-2-2

المللی معاصر، تنوع و دگرگونی مستمر وفزاینده محصولات هاي بارز بازارهاي ملی و بینیکی از ویژگی
جریان روبه رشد عرضه سریع و پیوسته کالاهاي جدید پرشماربرخوردار از آخرین صنعتی و کشاورزي و 

هاي فناورانه پیچیده از یک سو و ورود فعالان و بازیگران جدید به عرصه رقابت تجاري از سوي پیشرفت
عمیق و مستمري در شکل و ،دیگر است. این وضعیت سیال، نوشونده و پیشرونده بازارها، تأثیر قاطع

که تأمین کنندگان و توزیع کنندگان ناچارند براساس شرایط طوريواي قراردادهاي توزیع دارد، بهمحت
جدید بازارها، اصلاح و ارتقاء این قراردادها را پیوسته مدنظر داشته باشند و درنتیجه، انواع جدیدي از 

ع  قراردادهاي موجود، دچار گیرد و یا اینکه شرایط مندرج در انواقراردادهاي توزیع در بازارها شکل می
شود. از این رو مجموعه عملیات توزیع که مشتمل براقدامات و تدابیرگوناگون تغییر مستمر وپیچیدگی می

ماندن قراردادهاي تواند علت اصلی نامعینو انعقاد عقود متفاوت درچارچوب یک قرارداد مادر است،  می
آید، زیرا ماهیت وهاي حقوقی معاصر به شمار در نظامتوزیع و عدم وضع رژیم معین قانونی براي آنها

                                                
1. Vertical Agreement
2. Vertical Restrictions
3. Complexité, Transformabilité et diversité
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استمرار و تحول این ،پذیري و انعطاف بسیار بیشتري دارد و اساساً پیدایشرژیم عرفی، قابلیت تحول
 ,Dutilleul et Delebecque)قراردادها، حاصل مهندسی فعالان حوزه توزیع در بازارهاي گوناگون است.

op.cit, n.925, pp.679-680-  Mainguy, 2013 : 8- 9)          

1قرارداد همکاري تجاري  -6-2-2

،کننده و توزیع کننده) اند زیرا اولاً طرفین آن( تامینقراردادهاي توزیع در زمره عقود همکاري تجاري
هاي الب تأسیس شبکهتاجرانی حرفه اي هستند که اقدام به تنظیم قراردادي روابط معاملاتی خود در ق

هاي متوالی وفروشکنند، ثانیاً موضوع قراردادهاي مزبور، یک عمل تجاري ذاتی یعنی خریدتوزیع می
چارچوب سیاست مشترك ر قانون تجارت ایران)، ثالثاً  طرفین این قراردادها  د5و 2عمودي است (مواد 

شوند.  درنتیجه ممکن است هم پیمان و متحد می،براي نیل به افزایش کارایی تجاري،مورد توافق
ایان آنها، تابع پمشمول رژیم خاص قراردادهاي همکاري تجاري در یک کشور شوند و انعقاد، اجرا و 

شود. وانگهی در صورت دیده نمیاي باشد که در قواعد عمومی قراردادها در حقوق مدنی احکام ویژه
در دوره توقف و توقف ویا ورشکستگی یکی از طرفین این قراردادها، احکام  ویژه معاملات تاجران

ورشکستگی بر قراردادهاي توزیع نیز حاکم خواهد بود.  
(Malaurie et Aynès , op.cit, n.26, p.27- Dutilleul et Delebecque, op.cit, n.926, pp.680-681, n. 932,pp. 
686-687)

انواع قراردادهاي توزیع-3
هاي  خاص تجاري و تابع عرفخاص قانونیچنانکه آمد، قراردادهاي توزیع اصولاً نامعین، فاقد رژیم

عرضه شده در باشند و به همین سبب است که براساس شرایط متحول و سیال بازارها و محصولاتمی
دها که درحال حاضر در در تحول و نوشوندگی مستمراند. با این همه سه نوع اصلی عمده این قراردا،آنها

تر قراردادهاي توزیع جزئییافته رواج دارد و قالب و نوع کلی و عام تمام انواعبازارهاي کشورهاي توسعه
دهد، از این قرار است:را تشکیل می

                                                
1. Coopération commerciale
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انبه (یک سویه)قراردادهاي توزیع انحصاري یک ج-3-1
شود:تر زیر تقسیم میاین نوع، خود به دو نوع جزئی

1تأمین انحصاري کالا (انحصار در تأمین کننده یا خرید انحصاري)-1-1-3

ارداد از تامین کننده در این نوع، توزیع کننده متعهد به منحصرکردن خرید کالا یا کالاهاي موضوع قر
تأمین کننده متعهد به ارائه ازدیگرتأمین کنندگان فعال بازار را ندارد و متقابلاًشود و حق خرید معینی می

گردد.هاي فنی و یا مالی به وي میکمک

2انحصار در خریدار (فروش انحصاري)-2-1-3

کننده در تأمین شود اما توزیع هنگامی که تأمین کننده متعهد به فروش انحصاري به توزیع کننده می
داد توزیع، از نوع فروش الاهاي مشابه موضوع قرارداد از دیگر تأمین کنندگان آزاد است، قرارکالا یا ک

انحصاري خواهد بود.

3قراردادهاي توزیع انحصاري دوجانبه (دوسویه)-3-2

در این نوع، هر دو طرف متعهد به خرید و فروش انحصاري کالا یا کالاهاي معین در یک منطقه معین 
4 همراه با شرط انتقال مهارت و دانش عملی تجاري بوده و به قراردادهاي فرانشیزهستند که معمولاً

موسوم است.

                                                
1. Contrat d ̓approvisionnement exclusif
2. Contrat de fourniture exclusive
3. Contrat de concession commerciale
4. Franchise
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1قراردادهاي توزیع انتخابی-3-3

هر دو طرف در این نوع از قراردادهاي توزیع فاقد شرط انحصار از حیث طرف خرید و فروش است و
ادند. اما برخی دیگر و توزیع کنندگان دیگر) آزهاي دیگر (تأمین کنندگان انتخاب همزمان و توأم طرف

هاي خاص خود است.از شرایط خرید و فروش، معین شده و داراي محدودیت
هاي هاي توزیع درعرفي انواع قراردادهابندي فوق براساس بارزترین ویژگیباید توجه داشت که تقسیم

ورد سایر شرایط ها و قیودي که در ممحدودیتتجاري کشورهاي توسعه یافته صورت گرفته است و اما 
گانه مزبور وجود دارد در خرید و فروش (تأمین و توزیع) کالاهاي موضوع قرارداد، درهریک از انواع سه

دهاي توزیع، داراي گردد. وانگهی تمامی انواع سه گانه قراردابررسی و تحلیل تفصیلی آنها مطرح می
ی توزیع هستند.شرط انحصاري از حیث قلمرو مکان

(Huet, op.cit,n.11601-11625, pp.535-564- Malaurie et Aynès , op.cit, n.822-835, pp. 373-386-  
Dutilleul et Delebecque, op.cit, n.934-966, pp.688-718 )

ي قراردادهاي توزیعاقتصاديکارکردها-4
وع قراردادها در بازار نملی و عینی اجراي این مقصود از کارکردهاي اقتصادي قراردادهاي توزیع، آثار ع

ت و منفی باشد. تا نیمه تواند مثبت یا منفی یا ترکیبی از آثار مثبکالاها و خدمات گوناگون است که می
اي گیرانهبینانه و سختدوم دهه هفتاد قرن بیستم، نهادهاي ضد انحصار اروپایی و آمریکایی، رویکرد بد

ه سبب از بین بردن یا بدي و از جمله قراردادهاي توزیع داشتند، چراکه آنها را هاي عمونسبت به توافق
ر خرید و فروش کاهش شدید آزادي توزیع کنندگان در تعیین قیمت کالاهاي موضوع قرارداد و یا د

انان پیرو مکتب به بعد گروهی از اقتصادد1960کردند.اما از محصولات رقیب، ضد رقابتی تلقی می
ست زیرا اهاي تجربی و میدانی خود، نشان دادند که این دیدگاه نادرست طی پژوهششیکاگو، 
اقعی بازارها و خارج وهاي تولید و توزیع رواج زیادي دارد در دنیاي هاي عمودي که در زنجیرهمحدودیت

از فضاي دانشگاهی و دنیاي ذهنی و انتزاعی رقابت کامل، آثار مفید عملی دارد.
(Easterbrook,2008, PP.439-447- Pitofsky, 2008: 89-138-  Marvel, 2004: 955-984- Brietzke,1979: 403-
421- Telser, 1960: 86-108)                                    

زا امروزه عموم اقتصاددانان و متخصصین حقوق رقابت براین باورند که برقراري توازن میان آثار رقابت

                                                
1. Contrat de distribution sélective



133

ماه
تی

حقوق
ی

و کارکردها
ي

اقتصاد
...ي

محسن قاسمی

هاي عمودي مندرج در قراردادهاي خصوصی و از جمله قراردادهاي ضد رقابتی ناشی از محدودیتو
توزیع، بسیار ضروري است و در این راستا باید از فضاي ذهنی و انتزاعی قواعد حقوقی که فارغ از دنیاي 

اعدي پرهیز شوند خارج شد و از اجراي مجرد و خشک چنین قووضع و اجرا می،واقعی و عینی بازارها
کرد.

(Burns, 1993: 597-630-  Verouden, 2008: 1813-1840- Motta, 2004: 302-410 – Boscheck, 2000: 3-50)  

قراردادهاي توزیع1زايکارکردهاي رقابت-4-1
هاي عمودي مندرج در قراردادهاي توزیع، موجب افزایش ازدیدگاه مکتب اقتصادي شیکاگو، محدودیت

شود و می  -رقابت میان توزیع کنندگان محصولات یک برند واحد-2»میان برندي«هاي رقابت
توانند از الزامات ناشی از این نوع بخشد. به عنوان مثال، تولید کنندگان میعموماً کارآمدي را ارتقاء می

رد ها در جهت تضمین برآورده شدن انتظارات مشتریان خود (مصرف کنندگان نهایی) درمومحدودیت
کیفیت و ایمنی محصولات تولیدي خویش، بهره برند و از این طریق اطمینان یابند که محصول اصلی 

شود،  زیرا توزیع کنندگان به حفظ و رعایت با همان کیفیت و ایمنی مورد نظر به آنان عرضه می
در نتیجه، شوند و استانداردهاي معین در مورد فروش محصولات و ارائه خدمات پس از فروش ملزم می

هاي عمودي، همچنین قراردادهاي توزیع حاوي محدودیت3شود.توزیع کالاهاي مورد نظر، کارآمدتر می
(سواري مجانی: فرصت طلبی واستفاده رایگان از امکانات دیگران) را به حداقل 4معضل سودجویی

ماندهی بهتر تولید و کند و یا اینکه موجب ساپیشگیري می5رسانده و از ایجاد حاشیه انحصار مضاعف
(اطمینان بیشتر از وجود تقاضا در 6توزیع از طریق کاهش عدم اطمینان از تقاضاي محصولات تولیدي

تواند چنین اثر تنظیم کنندگی داشته که هیچ قاعده حقوقی یا رأي دادگاهی نمیشود در حالیبازار) می
باشد.  

(Crane, 2009: 1911-1933- Posner, 1979: 925 -948- Bork, 1993: 286-289-  -Easterbrook, 1986: 1696-

1713)

                                                
1. Pro-competitive
2. Intra-Brand Competition
3. Distributive Efficiency
4. Free- riding
5. Double Monopoly Margin
6. Demand Uncertainty
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ن را در تامین عادلانه آآثار بسیار مفید قراردادهاي توزیع که بخوبی کارکردهاي رقابت زا و نقش موثر 
مصرف کنندگان نهایی وتوزیع کنندگان میانی و خرد ،تامین کنندگان عمده–منافع همه بازیگران بازار 

از این قرار است: ،دهدمینشان  -

پیشگیري از سودجویی(فرصت طلبی) خرُده فروشان-1-1-4

عات پیش از فروش مشاوره و خدمات و اطلا،در قراردادهاي توزیع، خرده فروشان ملزم به ارائه کمک
ان آموزش دیده در به مشتریان، راهنمایی حضوري در محل فروش، راهنمایی اینترنتی، تأمین راهنمای

موضوع قرارداد فروشگاه خود، تأمین فضاي توزیع مطابق شرایط مندرج در قرارداد، فروش کالاهاي
از فروش، رعایت ر قرارداد توزیع، ارائه خدمات پسهاي تعیین شده دبراساس حداقل و حداکثر قیمت

ات و شوند . روشن است که چنین الزامشرط حداقل مقدار فروش و مواردي از این دست می
ها میان خرده تهایی مانع یا کاهنده رفتارهاي فرصت طلبانه براي افزایش غیرطبیعی قیممحدودیت

میان تولید دایت خواهد کرد. پدیده سودجوییفروشان خواهد گردید و رقابت را در جهت صحیح ه
کنندگان (تأمین کنندگان) نیز مصداق دارد:    

هـاي فــروش به توزیع کنندگان و یا مثلاً ممکن است خــدمات خاصی نظیر آمـوزش فنـون و مهارت
د، مورد استفاده کنها و فنون نگهداري کالا و ارائه خدمات پس از فروش که یک تولید کننده ارائه میمهارت

هاي این نوع خدمات مهم و رایگان دیگر تولید کنندگان کالاهاي مشابه و رقیب قرار گیرد تا در هزینه
جویی کنند. این نوع استفاده رایگان از خدمات دیگر تولید کنندگان، نوعی فرصت طلبی اساسی صرفه

فروخت و تولید کننده مبتکر این خدمات تري خواهندنامشروع است زیرا کالاهاي مشابه را به قیمت پایین
درنتیجه وي ممکن است از ارائه خدمات ،سازنداي در رقابت تجاري  ناکام میرا به صورت غیرمنصفانه

تواند مانع چنین سوء در قالب قراردادهاي توزیع می1که شرط تأمین انحصاريمزبور منصرف شود در حالی
کنندگان نیز اي امروزه ممکن است در روابط تولیدکنندگان و توزیعهاي گردد. وانگهی چنین پدیداستفاده
کند یعنی همزمان اقدام اي به عنوان فعال اقتصادي دوگانه عمل میمثلاً هنگامی که توزیع کننده،رخ دهد

تر در بازار به فروش محصولات یک یا چند برند معین و تولید و عرضه کالاهاي مشابه آن به قیمت پایین
شود. همچنین ممکن است توزیع کنندگان کند و در نتیجه با تولید کننده کالاي برنددار، وارد رقابت میمی

                                                
1. Exclusive Supply Clause
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از اطلاعات راجع به نحوة تولید کالاهاي برنددار براي تولید کالاهاي مشابه آن و عرضه این کالاها به 
الک برند، زیان زیادي متحمل شود تولید کننده مدرازمدت موجب میتر استفاده کنند که در قیمت پایین

که قراردادهاي تر منصرف گردد. در حالیبراي تولید کالاهاي مرغوب1شود و از ادامه تحقیق و توسعه
هاي تواند مانـع چنین رقابتهاي عمودي ناظر به فروش به بالاترین قیمت، میتوزیع حاوي محدودیت

اي شود.مکارانه و نامنصفانه
(Pitofsky , 2008: 179-232- Korah and O’sullivan , 2002 : 28-37- Bork, 1993: 289- Posner, 1981: 6-8 
- Easterbrook, 1984: 135-159 - Goldberg, 2002: 603-618 - Zach, 2003: 271-275)

(تفاوت قیمت ناشی از انحصار مضاعف)2پیشگیري ازحاشیه سود مضاعف-2-1-4

اي که از تفاوت مثبت میان قیمت یک کالا و هزینه نهایی آن است. تولید کننده،حاشیه (اضافه) سود 
تواند کالاي خود را به قیمتی عرضه کند که بیش از هزینه قدرت و سلطه بازاري کافی برخوردار است می

ین نهایی آن است یعنی اینکه حداقل یک واحد اضافه برهزینه نهایی، به عنوان قیمت کالا در بازار تعی
هاي پردازند یکی از مؤلفهخواهد گردید. از سوي دیگر قیمتی که توزیع کنندگان براي خرید یک کالا می

مهم تعیین قیمت نهایی کالا براي مصرف کننده نهایی است و توزیع کننده اگر از قدرت بازاري کافی 
از هزینه نهایی آن برده و شده خود را فراتر تواند قیمت بازفروش کالاهاي خریداريمند باشد میبهره

مدت شود و در کوتاهها در بازار میسود ناشی از انحصار مضاعف را به دست آورد که موجب افزایش قیمت
دهد. رفاه مصرف کننده نهایی را و در درازمدت، رفاه تولید کنندگان و توزیع کنندگان دیگر را کاهش می

مصرف کننده نهایی، کاهش خواهد یافت (میانگین واسطه کاهش تقاضا از سويزیرا میزان فروش به
یابد). اما یک محدودیت عمودي همچون شرط بازفروش شمار مصرف کنندگان نهایی کاهش می

و یا شرط 3کالاهاي موضوع قرارداد توزیع به بالاترین قیمت یا فروش حداقل مقدار معین از این کالا
تواند ) می4ق مشتري بر پس دادن کالاو استرداد ثمنکارگیري مکانیسم تخفیف یا بازپس گرفتن (حبه

تولید و توزیع را بالا برد.5از بروز این معضل پیشگیري کند و کارایی

                                                
1. R and D: Research and Development
2. Double Margin
3. Sales Quota
4. Rebate
5. Efficiency
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(Korah and O’sullivan , 2002: 37- Rey and Vergé , 2008: 353-391 - Spengler, 1950: 347 -352)

) ناشی از فقدان هماهنگی 1هاي خارجیکاهش دادن تأثیرات بیرونی (هزینه-3-1-4
میان تولید کننده و توزیع کننده

مندي تامین کنندگان از همکاري و هاي عمودي موجود در قراردادهاي توزیع، امکان بهرهمحدودیت
اي سازد و در نتیجه موجب توزیع کاراتر محصولات آنها با هزینهوفاداري توزیع کنندگان را فراهم می

عنوان مثال، شرط انحصار مکانی (انحصار در قلمرو جغرافیایی فروش) امکان این کمتر خواهد شد. به 
اي واحد و یکسان تحت پوشش عرضه کالاهاي مورد نظر کند که مناطق گوناگون به شیوهرا فراهم می

که توزیع کنندگان انحصاري در هریک از این مناطق (اعضاي شبکه توزیع) فرصت قرار گیرند. در حالی
و نوآوري بیشتري در عرضه کالا به مشتریان خواهند داشت و انتظارات و نیازهاي مصرف کنندگان ابتکار

را بهتر برآورده خواهند کرد. وانگهی همکاري و هماهنگی میان تامین کننده و توزیع کنندگان، رقابت 
هاي دودیتدهد. محرا افزایش می-رقابت میان محصولات مشابه از برندهاي مختلف-2میان برندي

هاي عمودي ناشی از قراردادهاي توزیع همچنین، مرکز تصمیم گیري درمورد بازاریابی و شناسایی فرصت
4کند که عامل مهمی در تشویق آنها به بهینه کردنمنتقل می3فروش را به توزیع کنندگان خرُد،

علاوه ها خـواهد بود. بهراهکارهاي محلی بـراي تأمین کالاهاي مـورد نیاز مشتریان و فروش این کالا
را به سرمایه گذاري اساسی در تأمین محصولات 5هاي پایین دستیتواند شرکتها میاین نوع محدودیت
ویژه در قراردادهاي فرانشیز و یا قراردادهاي توزیع تشویق کند، به6هاي بالادستیمورد نیاز شرکت
بر تولید کنندگان قوي، داراي ظرفیت و خطرپذیري که توزیع کنندگان خرُد را با اتکاء7انحصاري مکانی

بیشتر کرده و آنها را به سوي تلاش مضاعف براي تأمین کالاهاي مورد نیاز منطقه انحصاري خویش و 
. فروش آنها به مشتریان محلی سوق خواهد داد

(Easterbrook, 19841; 158-159-  Bork, 19931: 295-296 – Meese, 2004: 553-620 )  

                                                
1. Externalities
2.  Inter-Brand Competition
3. Retailers
4. Optimization
5. Downstream
6. Upstream
7. Territorial Restriction
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هاي توزیع و افزایش درآمد (کارایی شبکه1هاي معاملاتیکاهش هزینه-4-1-4
ها و افزایش درآمدها) درکاهش هزینه

هاي ناشی از انجام معاملات و هاي عمودي محدود کننده، ابزارهاي توانایی براي کاهش هزینهتوافق
اي ن کنترل بهتر فرایند توزیع را با هزینهحداکثرسازي رفاه تولید کنندگان و توزیع کنندگان است زیرا امکا

کند و درنتیجه، کارایی توزیع را که براي مصرف کننده مفیدتر است، کمتر از توزیع مستقیم فراهم می
صورت دهد که محصولات خود را بهدهد. وانگهی چنین وضعیتی به تولید کنندگان اجازه میافزایش می

در بازار دارد و یا حتی در 2گامی که یک طرف، موقعیت مسلطکارآتري تولید و عرضه کنند، حتی هن
هاي عمودي اصولاً آثار ضد رقابتی خواهد داشت . که محدودیت3یک بازار انحصاري چندقطبی

ي هاهاي حاصل از قراردادهاي توزیع، به سبب همکاري تجاري در چارچوب سیاستطورکلی،  شبکهبه
هاي عمودي مندرج در قراردادهاي تري هستندو برخی محدودیتي تجاري کم هزینههاسامانهمشترك،

توزیع همچون شرط ممنوعیت بازفروش محصولات موضوع قرارداد به تجارخارج از شبکه توزیع، سبب 
دارد.اي از سود حاصل را براي طرفین، محفوظ میگرددو میزان منصفانهافزایش درآمد اعضاي شبکه می

(Korah and O’sullivan , 2002: 37-38 - De Carvalho, 2014: 208-210- Colomo, 2012: 541-562 -Posner, 
2005: 229-241,Meese , 2010: 457-530  -Huet, 2001: n. 11597, p.528- Malaurie et Aynès , op.cit, 
n.824,p.375 - Williamson, 1979: 953-993)   

تامین کنندگان جدید به بازارآسانترشدن ورود توزیع کنندگان و -1-5-4

اي در تسهیل ورود تامین کنندگان (عرضه کنندگان) کنندههاي عمودي،  نقش تعیینبرخی از محدودیت
و حمایت درآمدي ناشی از شرط حداقل قیمت 4جدید به بازار دارد زیرا پشتوانه حاصل از انحصار در توزیع

توزیع کنندگان را تشویق به سرمایه گذاري بیشتر در بازار خرید و فروش کالاهاي جدید 5بازفروش، 
خواهد کرد و تقاضاي کافی براي ورود عرضه کنندگان( تامین کنندگان) جدید پدید خواهد آورد. وانگهی، 

گوناگون قراردادهاي توزیع به سبب ویژگی شبکه ساز خود، زمینه افزایش شمار توزیع کنندگان در مناطق
کند. را فراهم می

                                                
1. Transaction Costs
2. Dominant Market Power
3. Oligopolistic Market
4. Exclusivity Protection
5. Minimum Resale Price Clause
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(Korah and O’sullivan , 2002 : 45-52- Malaurie et Aynès , op.cit, n.824,p.375 - Incardona, 2005 :8)  

1يتجارشهرتواعتبارشیافزا  وحفظ-6-1-4

و مجلل در برخی کالاهاي لوکس، همچون ادکلن و محصولات آرایشی، شکل ظاهري محصول، شیک
ان جذاب و براي مشتری،بودن فروشگاه محل عرضه این نوع کالاها و نیز قیمت بالاي محصولات

قیمت بازفروش و سایر برد، در نتیجه تعیین حداقلبااهمیت است و کیفیت کالا را در دید آنها بالا می
ه درکهاي کارمندان فروش هاي ناظر به محل عرضه کالا، دکوراسیون آن و ویژگیمحدودیت

ي حرفه اي هاویژگیطورکلی، کنترلضروري است. به،قراردادهاي توزیع، رواج دارد براي موفقیت تجار
آورد و ابزار کارایی در حفظ و قابلیت  مهمی است که قراردادهاي توزیع به همراه می،توزیع کنندگان

ارتقاء اعتبار وشهرت تجاري تامین کنندگان است. 
(Goldberg, 2002: 738-748- Marvel and Mccafferty, 1984: 346- 359- Malaurie et Aynès , op.cit, 

n.824,p.375- Incardona, 2005:8)       

تضمین کیفیت کالا براي مصرف کننده نهایی-1-7-4

دهی رسانی و مشاورهبرخی الزامات حاصل از قراردادهاي توزیع، همچون تعهد توزیع کنندگان به اطلاع
رائــه ضمانت تولید ابه مشتریان، ارائه خدمات پس از فروش براي تأمین مـاندگاري یک کــالا و نیز 

ت به نفع کننده به مصرف کنندگان توسط توزیع کنندگان، از عوامل مهم تضمین کیفیت محصولا
-Pitofsky, 2008: 139-178)آید.مصرف کنندگان نهایی به شمار می Huet, 2001: n.11597,  p.528) 

کارکردهاي ضد رقابتی قراردادهاي توزیع  -2-4
کارکردهاي ،یعردادهاي توزدهد که با وجود اینکه قراي عملی نشان میهامطالعات میدانی و تجربه

کنندگان کنندگان عمده، توزیعتامین–زا و نقش موثري در تامین عادلانه منافع همه بازیگران بازار رقابت
اشته باشد و به اصطلاح، تواند آثار منفی ضد رقابتی نیز دمی،و خرد و مصرف کنندگان نهایی داردمیانی 

ار و تنظیم گر بازار،  کار رود و مراجع مقررات گذاي است که باید با دقت و احتیاط کافی بهغ دولبهتی
(Burns, 1993: 630-651)ناگزیر از اهتمام تام وتمام به این جنبه از قراردادهاي توزیع نیز هستند

                                                
1. Certification Argument
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توان در چند مورد ا میآثار ضد رقابتی قراردادهاي توزیع که  بعضاً مورد اختلاف و محل مناقشه است ر
زیر خلاصه کرد:  

برنديهاي درونکاهش رقابت-2-1-4

هینه کالاها و رقابت میان توزیع کنندگان محصولات برند واحد، براي تخصیص و عرضه کارآمد و ب
که ر حالیها به سود مصرف کنندگان نهایی، بسیار مهم و اساسی است دداشتن قیمتپایین نگه
اشت که در ساماندهی آید. باید توجه دهاي عمودي مانعی برسر راه این نوع رقابت به شمار میمحدودیت

ندگان و مصرف وزیع کنو به جریان افتادن توزیع،  علاوه بر تصمیمات تولید کننده، تصمیم و انتخاب ت
دي شیکاگو که بیش اي دارد و برخلاف باور صاحب نظران مکتب اقتصاکنندگان نیز تأثیر تعیین کننده

بازیگران پرشمار) در (میانکنند و آن را عامل رواج رقابت اتمیاز حد بر رقابت میان برندي تأکید می
ن رقابت درون برندي ین باورند که ایآورند، برخی از صاحب نظران بر اجریان توزیع کالا به شمار می

است
هاي مسلط از قدرتتواند سلطه و قدرت بازاري را میان تولید کنندگان توازن و تعادل بخشد (که می
اي هاي جانبی و حاشیهزیرا این نوع رقابت، هزینه،به عرضه کارآمد محصولات یاري رساندبکاهد) و

ننده است، حال آنکه ه سود مصرف کننده و هم به نفع تولید کبازفروش کالاها را خواهد کاست که هم ب
هاي درون برندي است.هاي عمودي، از عوامل مهم کاهش رقابتمحدودیت

(Korah and O’sullivan , 2002: 21- 27- Grimes, 1992: 1305 and  1995: 96-99  - Steiner, 1985: 157-158 
and  2004: 447 – Comanor, 1992: 1282-1283)

1تبعیض در قیمت گذاري-2-2-4

مندي تامین کنندگان و توزیع کنندگان از منافع حاصل از تواند موجب بهرههاي عمودي میمحدودیت
تبعیض در قیمت گذاري کالاهاي موضوع قرارداد توزیع، براساس ارزیابی رفتارها و علائق مصرف 

ایشان شود. به عنوان مثال، یک تولید کننده تلفن موبایل کنندگان و یا اطلاعات حاصل از نظرسنجی از 
تواند یک نوع موبایل را با قیمت بالا به مشتریان پرشمار در ایتالیا بفروشد ناچار است همان موبایل که می

را در کشور دیگر با قیمت پایین عرضه کند چراکه میزان تقاضا کم است. چنین تبعیضی از دیدگاه برخی، 
بتی دارد زیرا موجب افزایش حاشیه سود انحصاري تولید کنندگان به هزینه مشتریان نامعلوم اثر ضد رقا

                                                
1. Price Discrimination
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ویژه هنگامی که حاکی از ترجیح شود و از دید این مشتریان، چنین تفاوت قیمتی نامنصفانه است بهمی
دادن مشتریان یک ایالت یا یک کشور بر مشتریان ایالت یا کشور دیگري باشد.

(Moisejevas, 2011: 213-232-  Lorenz, Lubbig, Russell, 2005: 355-359 – Grimes, 1995:97)

میان تامین کننده و توزیع کننده1دامن زدن به تبانی-3-2-4

ویژه هنگامی به،علیه منافع مشتریان را تسهیل کندتواند تبانیهاي عمودي میبرخی انواع محدودیت
که مشابه محدودیت مورد نظر، از سوي دیگر تامین کنندگان رقیب نیز اعمال شده باشد. مثلاً شرط 

هاي هاي افقی میان تامین کنندگان در قالب کارتلتواند براي اجراي تبانیمی2مشتري کامله الوداد،
واسطه تـواند بهت فـروش میکار رود. همچنین شـرط تعیین حـداقل قیمقیمت محور ضد رقابت به

تشـکیل کـارتل توزیع کنندگان، عامل فشار و تحمیل برخی شرایط نامنصفانه بر تامین کنندگان و 
درنتیجه، موقعیت مسلط توزیع کنندگان در بازار گردد.

(Backer,1996: 520-523 – Scherer and Ross ,1990: 555 – Bork, 1993: 292- Kastl  and Piccolo,2004 1-
٨٧-١١٧: ١٣٨٩نوروزی شمس،   -44 )

ها براي برخی از مشتریانافزایش قیمت-2-4-4

هاي تبلیغاتی،  در قالب قیمت در قراردادهاي توزیع، هزینه ارائه خدمات پیش از فروش، ازجمله هزینه
سته از خریدارانی که خواستار کالاي شود و این وضعیت براي آن دتمام شده کالا از مشتریان گرفته می

مورد نظر، صرف نظر از این نوع خدمات هستند و چنین خدماتی تأثیري در تمایل آنها نسبت به آن کالا 
به معنی افزایش قیمت کالا و پرداخت هزینه خدماتی است که   -مشتریان پایین حد نهایی-3ندارد،

 (Comanor, 1985: 990-1000-  Incardona, 2005: 10)براي آنها مطلوبیت ندارد.  

افزایش موانع ورود به بازار  -2-5-4  

و موقعیت هاکه منجر به تقسیم بازار-برخی انواع قراردادهاي توزیع، همانند قراردادهاي توزیع انحصاري 
هایی است که موجد یاحاوي محدودیت-شودمسلط برخی از  تامین کنندگان یا توزیع کنندگان  می

                                                
1. Collusive Behavior
2. Most Favorite Customer Clause

طرف مقابل ،ادهاي اجراییشود به هنگام انعقاد قراردکننده) متعهد میتامین–یک طرف قرارداد چارچوب (فروشنده ،به موجب این شرط
ازد.سبرخوردار ،امتیازات ومنافعی که براي مشتریان دیگرقائل شده استتوزیع کننده) را از بهترین-(خریدار

3. Inframarginal Consumers
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همچون تولید کنندگان یک کالاي مشابه   -افزایش دهنده موانع موجود برسر راه ورود رقیبان بالقوه
سازند. بوده و درنتیجه، رقابت را محدود می  -جدید یا توزیع کنندگان جدید یک محصول موجود در بازار

معین از کالاي موضوع قراردادهاي توزیع داراي شرط مشتري کامله الوداد ویا شرط فروش حداقل مقدار 
تواند چنین اثري داشته باشد.قرارداد نیز می

(Salop, 2017: 371-422 -Tom and Wells,2003: 389-396-  Krattenmaker  and SALOP, 1986 : 230-249
- Malaurie et Aynès , op.cit, n.824,p.375- Backer, 1996: 523-528 – Steiner, 1985: 160-162)   

ها و فنون قدیمی توزیع و منع از ورود کالاهاي پیشرفته تر به تداوم روش-2-6-4
بازار  

وزیع و مانع تهاي قدیمی و منسوخ برخی قراردادهاي توزیع ممکن است موجب پایداري فنون و روش
دارند و ی بیشتري اي کمتر و اثرگذاري خیلهاي جدید و کارآمدتري شوند که هزینهکارگیري فناوريبه

هاي توزیع کنندگان شگاهدرنیتجه سایر تولید کنندگان یا وارد کنندگان را از فروش محصولات خود به فرو
هش رفاه کل جامعه هاي عمودي در درازمدت سبب کاطرف این قراردادها باز دارند. این گونه محدودیت

هاي بالاي اندازد و هزینهأخیر میهاي توزیع را به تشود زیرا ورود انواع جدید و کارآمدتر فناوريمی
لاهاي مشابه کند. وانگهی شروطی همچون ممنوعیت خرید کاهاي قدیمی را به جامعه تحمیل میروش

اي در یک منطقه از دیگر تامین گنندگان در قراردادهاي توزیع بلند مدتی که شبکه توزیع گسترده
تر به بازار و در نتیجه کاهش کارآمدتر وشاید ارزان،ترتواند مانع ورود کالاهاي پیشرفتهمی،ایجادکرده اند

رفاه مصرف کننده نهایی شود. 
(Backer, 1996 : 528-530-  Steiner , 1997 : 407-408-  Malaurie et Aynès , op.cit, n.824,p.375)     

1هاي غیرضروريگريدامن زدن به برخی واسطه-7-2-4

که تبلیغات طوريارد، بهدیده در فرایند فروش ندمصرفی، نیاز به پرسنل آموزشتوزیع بسیاري از کالاهاي 
ش دهد و خدمات پس تواند میزان فروش را به میزان قابل توجهی افزایمناسب از سوي تولید کننده می

درنتیجه ،شودیمطور جداگانه و حسب عرف و رویه موجود در بازار، عرضه تواند بهاز فروش نیز می
تواند اي توزیع میي بازفروشنده نیست. اما قراردادههازي به تأسیس شبکه توزیع از طریق واسطهنیا

تر برخی محصولات شود.  مورد و مانع عرضه مستقیم و ارزانهاي بیگريسبب واسطه
(Pitofsky, 2008: 179-232- Gogeshvili ,2002:  281-319.  Incardona, 2005:11) 

                                                
1. Free-Riding Problem



142

دوره
5

، شماره
17

 ،
زمستان 

1
140

فصلنامه علمی تخصصی دانشنامه
هاي حقوقی

گیرينتیجه
یک قرارداد معوض نامعین همکاري تجاري، چارچوب، عمودي، ،گانه خودقراردادهاي توزیع در انواع سه

الحاقی وانحصارزا است که  توزیع محصول یا محصولات معینی را دریک بازه زمانی معین اما نسبتاً 
ین ابزارهاي حقوق کند و امروزه تبدیل به یکی از مهمترساماندهی و تنظیم می،طولانی و یا نامحدود

اقتصادي توزیع شده است که درعین برخورداري از فواید و آثار بسیار مطلوب اقتصادي در بازارهاي 
تواند متضمن مخاطرات و آثار می  -توان آن را در عقلانی شدن تجارت خلاصه کرد که می-گوناگون 

ط مندرج در آنهاست . به همین ضد رقابتی مهمی نیز باشد که اصولاً ناشی از ویژگی انحصارزاي شرو
سبب است که قواعد حقوق رقابت و حقوق مصرف کننده، قواعد مشترك ویژه این نوع قراردادها که در 

وجود آورده و اصل حاکمیت اراده فردي و آزادي قراردادي را که از اند را بههاي عموديدسته توافق
به میزان زیادي محدود و مقید کرده است. مبانی و اصول راهنماي قراردادهاي مدنی و تجاري است

در کشورهاي غربی از جمله فرانسه و  اتحادیه اروپا، طی حدود بیش از شش دهه قانونگذاري، رویه 
هاي عملی فراوان، یک نظام منسجم و هاي تجاري و تجربهپردازي و تحول عرفقضایی، نظریه

وجود آمده که پیوسته درحال له قراردادهاي توزیع بههدفمند حقوقی ویژه بر اي توافقات عمودي و از جم
تحول و تکامل است. اما حقوق کشورمان از چنین سامانه حقوقی محروم است و ضروري است که چنین 

که هم تولید کنندگان و وارد کنندگان عمده و هم عمده فروشان و خرده فروشان و در -خلأ مشهودي
ایاي قراردادهاي توزیع محروم ساخته و حتی در مواردي موجب نهایت مصرف کنندگان نهایی را از مز

بروز آثار ضد رقابتی نسبتاً شدید در بازارهاي برخی کالاها و خدمات شده است و از مصادیق شکست 
در فرایند هوشمندانه و هدفمندي مرکب از نظریه -آید گر بازارهاي آزاد به شمار میمکانیسم خود تنظیم
هاي تجاري، ضمن توجه مستمر به شرایط اري و مقررات گذاري، دادرسی و رصد عرفپردازي، قانون گذ

المللی هرچه زودتر پرُ شود.اي و بینبومی و ملی، منطقه
المللی و تسهیل و تسریع تر ایران در روابط تجاري بینتر و گستردهشک چنین اقدامی، مشارکت فعالبی

الحاق کشورمان به سازمان تجارت جهانی را به دنبال خواهد داشت و گام بسیار مهمی است که با 
آغاز شده 1386قانون اساسی در سال 44هاي کلی اصل تصویب قانون موسوم به قانون اجراي سیاست

رود که به هنگام اصلاح قانون تجارت ودیگر قوانین مربوط نیز تداوم یافته و رو به کمال است و امید می
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تواند زمینه نظري لازم براي تبیین قواعد عمومی قراردادهاي توزیع را می،رود. آنچه در این نوشتار آمد
م حقوقی قراردادهاي توزیع در کشوربه شمار ي نخستین وضروري براي تدوین و استقرار نظاهاکه از گام

فراهم کند.،آیدمی
،هیچ حکم خاصی در مورد قراردادهاي توزیع ندارد،با این همه از آنجا که حقوق موضوعه فعلی ایران

45، 44مشروعیت شروط انحصارزاي مندرج در این قراردادها را باید بر اساس قواعد عام مندرج در مواد 
، تشخیص داد:1386مصوب ،قانون اساسی44ي کلی اصل هاراي سیاستقانون اج62و 

قانون مزبور، هرگونه تبانی در قالب قرارداد، توافق و یا تفاهم که یک یا چند اثر 44اولاً  به موجب ماده 
زاحصاء شده در این ماده را به دنبال داشته باشد به نحوي که نتیجه آن بتواند اخلال در رقابت باشد 

نوعی پوشش براي تبانی میان طرفین ،وع است . از این رو چنانچه اثبات شود که اولاً قرارداد توزیعممن
بوده است و ثانیاً نتیجه عملی اجراي شروط انحصار زاي مندرج در قرارداد توزیع مورد نظر، یکی از آثار 

ر، افساد در اقتصاد، اضرار به احصاء شده مزبور، بوده و به علاوه قابلیت اخلال در رقابت (انحصار، احتکا
عموم، منتهی شدن به تمرکز و تداول ثروت در دست افراد و گروههاي خاص، کاهش مهارت و ابتکار 

ي کلی اصل هاماده یک قانون اجراي سیاست20در جامعه و یا سلطه اقتصادي بیگانه بر کشور : بند 
نسبت به فسخ هر نوع ،سب تشخیص خودتواند حقانون اساسی) را داشته باشد،شوراي رقابت می44

توقف طرفین ،) قانون مزبور48تا ()44هاي ضدرقابتی موضوع مواد (قرارداد، توافق و تفاهم متضمن رویه
ضدرقابتی یا عدم هاي ضدرقابتی مورد نظر، توقف هر رویههاي مرتبط با آن از ادامه رویهتوافق یا توافق

هاي ضدرقابتی موضوع مواد تکرار آن، استرداد اضافه درآمد و یا توقیف اموالی که از طریق ارتکاب رویه
صلاح قضائی و یا عدم فعالیت بنگاه یا ع ذياست از طریق مراج) قانون مزبور تحصیل شده 48) تا (44(

شرکت مورد نظر در یک زمینه خاص یا در منطقه یا مناطق خاص، دستور دهد و یا بنگاهها و شرکتهاي 
مورد نظر رابه رعایت حداقل عرضه و دامنه قیمتی در شرایط انحصاري الزام کند ویا اینکه ضمن تعیین 

) این قانون، اشخاص متخلف را به 45منوعیتهاي ماده (جریمه نقدي معین شده، در صورت نقض م
قانون 44ي کلی اصل هاقانون قانون اجراي سیاست61وماده 58ماده 1پرداخت آن محکوم نماید( بند 

قانون مزبور، موجب ورود 44اساسی). وانگهی ممکن است اجراي شروط انحصاري ممنوع شده در ماده 
زیان دیده حق اقامه دعواي ،قانون مزبور66این صورت مطابق ماده زیان به دیگري شده باشد که در 

مسئولیت مدنی علیه طرفین قرارداد را خواهد داشت.
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ي هاقانون اجراي سیاست45ثانیاً  چنانچه اثبات شودکه یکی از اعمال ضد رقابتی احصاء شده در ماده 
شوراي رقابت، ،مصداق یافته است،یعقانون اساسی، در قالب شروط ضمن یک قرارداد توز44کلی اصل 
نسبت به ،قانون اساسی44ي کلی اصل هاقانون قانون اجراي سیاست61وماده 58ماده 1مطابق بند 

زیان دیده حق اقامه دعواي ،قانون مزبور66اجراي ضمانت اجراي مناسب راي خواهد داد و مطابق ماده 
اهد داشت.مسئولیت مدنی علیه طرفین قرارداد را نیز خو

مقتضی انواع و درجاتی از ،با این همه باید توجه داشت که ماهیت و کارکردهاي قراردادهاي توزیع
هاباید از برخی معافیت،واسطه فواید اقتصادي مهمی که براي کل جامعه داردانحصار است که به

معیارهاي معافیت از شمول برخوردار باشد و در این راستا،اضافه شدن یک ماده یا تبصره حاوي ضوابط و 
قانون اساسی، درکنار صلاحیت تشخیصی 44ي کلی اصل هاقواعد ضد انحصار به قانون اجراي سیاست

قانون اساسی)، راهگشا 44ي کلی اصل هاقانون اجراي سیاست61وماده 58ماده 1شوراي رقابت ( بند 
خواهد بود.

شامل تعریف -دادهاي توزیع به عنوان یک عقد معین وانگهی شاید بهتر باشد که رژیم حقوقی عام قرار
با حفظ انعطاف پذیري ازحیث تعیین انواع -عام، شرایط تشکیل، آثارعام واسباب پایان این نوع قرارداد

گوناگون قرارداد مزبور وآثاروشرایط انحلال آن بر اساس توافق طرفین در چارچوب قواعد آمره  حقوق 
ران پیش بینی گردد.در قانون تجارت ای،رقابت
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Distribution Agreements : Legal Nature and Economic Functions
Mohsen Ghasemi1

Abstract:
One of the most important tools of the distribution system of goods and services 
is distribution contracts, which are one of the basic elements of distribution 
rights, and due to the anti-competitive and monopolistic consequences that the 
networks resulting from this type of contracts bring - along with their undeniable 
competitive effects and economic efficiency - The increasing attention of western 
countries has been paid, and in the meantime, the rules of competition law, by 
applying their standards and principles, play a decisive role in controlling and 
guiding these types of contracts and effectively reducing their anti-competitive 
effects, while maintaining and improving the efficiency of contractual 
distribution networks in optimally meeting needs. It serves the economy of 
citizens. This article is the result of an analytical study of the data obtained from 
the law library sources of the European Union and some European countries in 
the field of distribution contracts, and it analyzes and explains the nature, types, 
philosophy of origin and economic functions of these types of contracts with the 
aim of developing the legal system of Iran.

KeyWords:Anti-competitive functions, Competitive functions, Competition 
law, Distribution law, Network of distribution contracts
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